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VAUD, ES BEGINNT HIER

Sagenumwoben, sportlich, prestigetrachtig, marchenhaft, atemberaubend, dynamisch, innovativ, subtil
und eklektisch — mit einem Wort: einmalig! Der Kanton Waadet ist eine privilegierte Region der 1001 Aro-
men, Wiege kreativer Unternehmen — von Start-ups uber Einhoérner und KMU bis hin zu global tatigen
Konzernen —, Heimat des Internationalen Olympischen Komitees sowie Austragungsort namhafter Spor-
tereignisse und wartet der nur darauf, seine reichhaltige Vielfalt zu teilen und bekannt zu machen.

Die Marke VAUD ist bestrebt, die zahlreichen
Vorzliige der Region zu bundeln und aufzuwerten,
um somit zur Ausstrahlung dieses unglaublichen
Gebiets Uber seine Grenzen hinweg beizutragen. Die
1933 ins Leben gerufene Vereinigung Association
Vaudoise des Intéréts Touristiques (AVIT), die 1941
in Office Vaudois du Tourisme und 1955 schliesslich
in Office du Tourisme du Canton de Vaud (OTV) um-
getauft wurde, hatte den Auftrag, die Waadtlander
Reiseziele zu bewerben. Ihre Strukturen und Ziele

(4

anderten sich im Lauf der Zeit. 2021 wurde sie in
die Vereinigung Vaud Promotion integriert. Diese
setzt nun alles daran, im Auftrag des Kantons und
insbesondere dank der Marke VAUD die Stakehol-
der der Region sowie deren Vielfalt und Starken zur
Geltung zu bringen.

Innovation und Nachhaltigkeit bilden das
Herzstiick ihrer Strategie.

VAUD IST MEHR ALS NUR EINE MARKE. ES IST EIN

WIRTSCHAFTLICHES MARKETINGINSTRUMENT, DAS DIE
VERSCHIEDENEN BRANCHEN UND WIRTSCHAFTSAKTEURE

MIT DEM ZIEL VEREINT, DIE VORZUGE DES KANTONS
HERVORZUHEBEN.

»

ISABELLE MORET
REGIERUNGSRATIN




GEMEINSAM HELLER STRAHLEN — AUFGABEN UND WERTE

Der Kanton Waadt besticht durch sein unglaublich
vielfaltiges Territorium und die hier entstandenen
Tatigkeiten.

Die zum Teil zum Welterbe der UNESCO gehorenden
Waadtlander Landschaften sind einfach traumhaft.
Und doch sind sie bei Weitem nicht die Einzigen, die
Scharen von Besuchern in die Region locken. Das
reichhaltige Waadtlinder Kulturangebot kann
grossen europaischen Hauptstiddten ohne Wei-
teres das Wasser reichen.

Die Hochschulen haben in diesem fir seine Le-
benskunst beriihmten Flecken Paradies einen idealen
Rahmen gefunden, und ihr qualitativ hochstehendes
Bildungsangebotist weltweit anerkannt. Ihre Existenz
und die Schaffung guter Rahmenbedingungen haben
zur Entstehung eines Okosystems beigetragen, in dem
sich neue Talente entfalten, Innovationen entwickelt
und Unternehmen gegriindet werden kdénnen.

Startups und Einhorner schiessen wie Pilze aus
dem Boden und schaffen ihrerseits attraktive
Karriere- und Investitionsmoglichkeiten, die
immer wieder zu neuen vielversprechenden Pro-
jekten anregen.

Die Aufgabe von Vaud Promotion besteht darin, den
Bekanntheitsgrad, die Wettbewerbsfahigkeit und die
Attraktivitat des Kantons mittels der Promotion seiner
wirtschaftlichen, touristischen, kulturellen und sport-
lichen Vorziige sowie der Waadtlédnder Regionalprodukte
(insbesondere Wein und Gastronomie) zu erhchen.

Dies gelingt vor allem durch die Marke VAUD, durch
eine enge Zusammenarbeit mit Innovaud und durch

die konsequente Fokussierung auf Innovation und
Nachhaltigkeit.

Die Marke VAUD ist bestrebt, Produzent:innen,
Unternehmer:innen, Museen, Schulen und andere
Player des Kantons zusammenzubringen, Syner-
gien zwischen ihnen zu schaffen, die Bemiihungen
beziglich Innovation und Nachhaltigkeit hervor-
zuheben und diese Gemeinschaft zur Geltung zu
bringen, damit sie die Waadtlander Werte an die
Konsument:innen, Tourist:innen, Investor:innen und
Partner:innen aus allen Bereichen weitergeben kann.

ENTDECKEN SIE HIER DIE UNESCO WAADTLANDER STATTEN

FREIHEIT
Respekt
Zusammenleben
Ruhe
Unternehmergeist
Wissensvermittlung
Innovation
Inspiration

Kultur & erbe
Exzellenz

UND HEIMAT


https://www.innovaud.ch/en/
https://www.myvaud.ch/de/Z14335/waadtlaender-sehenswuerdigkeiten-die-zum-unesco-welterbe-gehoeren

BEKANNTHEITSGRAD  WIRTSCHAFTLICHE WIRKSAMKEIT
DES KANTONS ENTWICKLUNG DER SYNERGIEN

STEIGERN FORDERN GEWAHRLEISTEN
Ein starkes Image Wirkungsvolle Starken biindeln
vermitteln aktionen generieren fiir mehr effizienz

s | VAUDES



IN DER SCHWEIZ UND IN EUROPA SIND WIR DIE EINZIGEN, DIE AUF KLEINSTEM RAUM MIT SO
VIELEN KOMPETENZEN AUFWARTEN KONNEN! WIR ZAHLEN BEISPIELSWEISE SCHON ALLEIN FUNF

HOCHSCHULEN (ECAL, UNIL, ETHL, IMD, EHL). ABER DIESE T ATSACHE IST SO FEST ETABLIERT,
DASS WIR UNS DARAN GEWOHNT HABEN UND DENKEN, DASS ES UBERALL GENAUSO IST!

MICHEL ROCHAT

VORSTANDSPRASIDENT
VAUD PROMOTION

7 | VAUDES



DER KANTON WAADT IN ZAHLEN

GEOGRAFIE UND BEVOLKERUNG

32/12 KM?

Der Kanton Waadt ist der grosste Westschweizer
und der viertgrosste Schweizer Kanton. Er entspricht
7.8 % der Landesflache.

823 88/ EINWOHNER:INNEN™

Gemessen an seinen Einwohner:innen ist der Kanton
Waadt der drittgrosste Schweizer Kanton hinter
ZUrich und Bern.

32/0 M  Hochster Punkt
Gipfel von Les Diablerets

272 M Tiefster Punkt
Genfersee

/445 M  Hochstgelegener Ort
Les Mosses

STAATSANGEHORIGKEIT
DER WAADTLANDER
INWOHNER: INNEN **

667/ Schweizer:innen

—

33 3/ Auslinder:innen , insbeson-
- dere aus: Frankreich: 20.5 %

Portugal: 19.3 % Italien: 109 %
Spanien: 6.0 % Kosovo: 3.7 %
*2021 ** 2022
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BIP des Kantons (Schitzungen Januar 2023). W&
Entspricht 8 % des nationalen BIP. e
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TECHNOLOGIE UND INNOVATION

Die Schweiz verzeichnet weltweit die meisten Er-
findungen pro Einwohner, und die Waadt steht mit
13.5 % (2021) landesweit an der Spitze der Schweizer
Anmeldungen.

7 INNOVATIONSPOOLS

2021 Dbeherbergten die sieben Waadtlander
Innovationspools 584 Unternehmen mit 6431
Arbeitsplatzen.

NACHHALTIGE ENTWICKLUNG

160 Waadtlander Unternehmen
engagieren sich im Rahmen des
Programms Swisstainable.**

3 N ATUR- die zum Netzwerk Schweizer
PARK S Pirke gehoren




SPORT

39 INTERNATIONALE
SPORTVERBANDE

haben ihren Sitz im Kanton Waadt, darunter die
UEFA (Union der Européischen Fussballverbande),
der Welthockeyverband FIH (Fédération Internatio-
nale de Hockey) oder auch der Welt-Radsportver-
band UCI (Union Cycliste Internationale).

/19 INTERNATIONALE
SPORTORGANISATIONEN

haben ihren Sitz im Waadtland, darunter das Inter-
nationale Olympische Komitee CIO und der interna-
tionale Sportgerichtshof TAS.

WEIN UND GASTRONOMIE

6 Weinbaugebiete im Kanton und 8 kontrollierte
Ursprungsbezeichnungen (AOC)

Flachenmassig ist das Waadtlander Weinbaugebiet das
zweitgrosste der sechs Schweizer Weinbauregionen.

Das Waadtldnder Weinbaugebiet produ-
257/ ziert ein Viertel der Schweizer Weine und
besitzt eine grosse Vielfalt an Rebsorten.

KULTUR

100 MUSEES

a—

Der Kanton zahlt tber 100 Museen, die sich mit
Kunst, Naturwissenschaften, Geschichte oder
anderen vielfaltigen Themen wie Fotografie, Spie-
le, Ernahrung, Siisswasserfische oder den Gen-
fersee befassen.

TOURISMUS

touristische Betriebe (Hotels und Kur
245 betriebe), darunter ein knappes Dutzend
Funfsternehotels und 22 historische Hotels.

2 620 (0577 Logiernichte im Kanton.

Herkunft der Gaste

SCHWEIZ /560 278
FRANKREICH 256 972
NORDAMERIKA /35 393




VAUD, EINE TERRITORIALE MARKE

ZUR AUFWERTUNG DER SCHATZE DES KANTONS

Unternehmen, die auf ihre Waadtlander Wurzeln stolz sind, Hochschulen, die weltweit zu den besten
gehoren, ein innovatives Umfeld, eine als «Health Valley» bezeichnete Region, internationale Sportverban-
de und -veranstaltungen, eine lebendige Kulturszene und unvergleichliche Regionalprodukte ... Willkom-

men im Kanton Waadt!

Als einheitliche und zusammenfihrende Marke soll
VAUD diese Vorzige innerhalb des Kantons und
Uber seine Grenzen hinaus bewerben. Wie ein roter
Faden verbindet sie die verschiedenen Waadtlander
Stakeholder und gewahrleistet ihnen eine originelle,
einheitliche und dank den zeitgemaéassen Forderstellen
weithin sichtbare Kommunikation.

VAUD AMBASSADEUR
- eine starke Community

Das Label VAUD AMBASSADEUR wird Unternehmen
und Einrichtungen verliehen, die gemeinsame Werte
teilen und die Waadtlander Exzellenz verkorpern. Thre
Aktivitaten und ihr Einfluss tragen dazu bei, die Iden-
titdt und den guten Ruf des Kantons zu gestalten. Zu
den Zielen dieser im Herbst 2022 gegriindeten Ge-
meinschaft gehéren unter anderem die Schaffung
von innovativen Synergien, von Begegnungen
sowie von Entwicklungsméglichkeiten.

Um Unternehmen und Einrichtungen zu Botschaf-
tern zu ernennen, wurden 23 Kriterien festgelegt. Die
Bewertung geschieht vornehmlich auf der Grundlage
ihrer organisatorischen, sozialen, umweltspezifischen,
wirtschaftlichen und ethischen Bemiihungen. Das
Label wird unter der Federfihrung der Markenkom-
mission erteilt. Am 22. September 2022 hat Vaud

Promotion die 18 ersten, mit dem Label VAUD AM-
BASSADEUR ausgezeichneten Unternehmen und
Einrichtungen prasentiert.

Nicht ohne Stolz blickt der Kanton auf die vielen pres-
tigetrachtigen Unternehmen auf seinem Gebiet.

Die Gemeinschaft umfasst u.a. Hochschulen, lokale
Produzent:innen, Gesundheitseinrichtungen und In-
novationszentren. Sie sind beziglich Know-how, Qua-
litdt und Nachhaltigkeit die Aushdngeschilder des
Kantons und vertreten ihn bei den Konsument:innen,
Tourist:innen, Investor:innen und Partner:innen von
nah und fern.

Sie verpflichten sich insbesondere dazu, gute Ar-
beitsbedingungen zu bieten, die Schaffung von
Arbeitsplitzen im Kanton zu begiinstigen, Waadt-
lander Zulieferern den Vorrang zu geben und ihren
okologischen Fussabdruck zu verringern. Fir Ca-
therine Cruchon, Onologin und Mitglied der Marken-
kommission, stellt VAUD eine ideale Plattform «ftr die
Vermarktung unseres Kantons, seiner Betriebsamkeit,
seines Know-hows im handwerklichen aber auch im
industriellen Bereich dar, dem man einen Rahmen,
einen Namen und ein glanzvolles Image zuweisen
kann».

EINIGE AMBASSADORS
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ZWISCHEN SEEN UND BERGEN BEWOHNEN WIR EIN GEBIET VON SELTENER SCHONHEIT,
IN DEM TAUSEND T ALENTE GEBOREN WERDEN UND ZUM AUSDRUCK KOMMEN. ES LIEGCT
AN UNS, SIE BESSER MIT DER WELT ZU TEILEN!

FLORENCE RENGGLI
GESCHAFTSLEITERIN VAUD PROMOTION

| VAUDE



Akademische exzellenz iiber
die kantonsgrenzen hinaus

Der Kanton Waadt bildet den Nachwuchs von mor-
gen aus. Die im Kanton ansdssigen prestigetrach-
tigen Schulen und Hochschulen bieten nicht nur
den Waadtlander:innen Bildungsmoglichkeiten
von uberragender Qualitat, sondern locken auch
unzdhlige Student:innen aus allen Ecken und En-
den der Schweiz, Europas und der Welt an den
Genfersee.

Eine an der ETH Lausanne durchgefiihrte Stu-
die besagt, dass die Technische Hochschule der
schweizerischen Wirtschaft im Jahr 2021 5.8 Mil-
liarden Schweizer Franken einbrachte, 4 Milliarden
davon im Kanton Waadt.

Aber auch die Waadtlander Riviera und Alpen haben
im Bereich der Hotellerie-Ausbildung einiges zu bie-
ten. Mit dem Glion Institute of Higher Education, der
Swiss Hotel Mianagement School in Leysin, dem Ho-
tel Institute Montreux und der I[HTTI School of Ho-
tel Management in Caux haben sich nicht weniger
als vier der zehn weltbesten Hotelfachschulen
im Kanton niedergelassen. In der Region gibt es
im Ubrigen zahlreiche private Ausbildungsein-
richtungen im Hotelfach, deren Niveau seit tiber
einem Jahrhundert gerithmt wird.

Die nicht weniger als vier international anerkannten
Universitaten, Hochschulen und Schulen in Lausanne
haben ihr den Ruf als Studentenstadt eingebracht.
So kann sich die Waadtlander Hauptstadt gliicklich
schatzen, die zweitgrosste Technische Hochschule des

Landes (ETH Lausanne), eine anspruchsvolle Univer-
sitat (UNIL), die weltweit beste Hotelfachschule (EHL)
sowie das Management-Institut IMD zu beherbergen,
dessen Programme zu den besten im Ranking der Fi-
nancial Times gehéren. Dank dieser breiten Palette an
akademischen Angeboten konnte Lausanne 2022 laut
der Firma QS - einem unabhiangigen Institut, das jedes
Jahr eine Aufstellung der weltweit besten Hochschulen
und Universitdten herausgibt — in die Top 20 der besten
Studentenstadte der Welt aufsteigen.

LAUSANNE

#top20 QS Best
Student Cities 2022

EPFL
1IVD
Uonill_

UNIL | Université de Lausanne

écal HE"
~* TG

EUSE

La Source.

Institut et Haute
Ecole de la Santé

| ¥

School of Hotel
Management

ATl

Switzerland

2 | VAUDE



Ein kanton an der spitze
der innovation

Die Schweiz steht laut dem Global Innovation Index
seit vielen Jahren an der Spitze der Lander mit der
weltweit hochsten Innovationskraft. Diese Position
ist grosstenteils dem Kanton Waadt zuzuschreiben,
der ein dynamisches, stimulierendes und fir die En-
twicklung sowie Verwirklichung der einfallsreichsten
Ideen forderliches Umfeld geschaffen hat.

Dank seines Angebots an Hochschulstudien bietet
das Waadtland im Schneeballeffekt einen idealen
Rahmen fir die Entstehung von Forschungs- sowie
Innovationszentren und folglich auch fiur die Grin-
dung innovativer Unternehmen. Es bietet Startups,
Einhornern, KMU und internationalen Konzernen
besonders gunstige Bedingungen fur ihre technolo-
gischen Entwicklungen. Die im Kanton Waadt ansés-
sigen Unternehmen konnen auf die Kompetenzen
von Laboratorien und anderen akademischen Ein-
richtungen zurtickgreifen. Die ETH Lausanne mit
ihren Zentren fiir Datenwissenschaft und Cyber-
sicherheit oder die Hochschule fiir Wirtschaft
und Ingenieurwissenschaften des Kantons
Waadt (HEIG-VD) sind typische Beispiele dafiir.
Die ETH Lausanne profilierte sich zudem kiirzlich
durch die Erfindung eines kiinstlichen Blatts,
das in der Lage ist, Wasser aus der Luft in nicht
fossile Treibstoffe umzuwandeln - ein vielvers-
prechender Fortschritt in einer Zeit, in der die
Energiewende entschieden vorangetrieben wer-
den muss.

Dazu ist zu sagen, dass der Kanton Waadt eine Vor-
reiterrolle eingenommen hat und auch heute noch
bei der Foérderung von Innovationen massgebend ist.

Mehrere bedeutende Unternehmen erblickten hier
das Licht der Welt, so zum Beispiel Elca Informatik
1968 oder Logitech 1981. Im Kielwasser der Erfin-
dung des World Wide Web 1989 in Genf entstan-
den grosse Datenzentren sowie Firmen, die sich
auf digitale Sicherheit, FinTech, digitale Gesun-
dheit oder auch eTourismus spezialisierten. So
erarbeitete sich der Kanton im Lauf der Jahre
einen soliden technologischen Vorteil auf inter-
nationaler Ebene.

Dies steigert folglich seine Attraktivitat in den Au-
gen von Organisationen auf der Suche nach Anla-
gemoglichkeiten. Dem Swiss Venture Capital Report
zufolge haben Waadtlander Jungunternehmen im
Jahr 2022 548.8 Millionen Schweizer Franken
an Kapital aufgenommen. Damit steht der Kanton
Waadt hinsichtlich der Beschaffung von Finanzmit-
teln auf nationaler Ebene an zweiter Stelle hinter
Zurich und bekraftigt somit seinen Status als frucht-
barer Nahrboden fur Innovation. Schweizweit wur-
den 4 Milliarden Franken Eigenkapital finanziert,
was einem Plus von 29.7 % gegeniber 2021 ents-
pricht. Ferner wurden 2022 13 im Kanton Waadt
gegrindete Technologieunternehmen - darunter
MedAlliance, Beqgom und AMF Medical - von pri-
vaten Unternehmen aus der Schweiz oder dem Aus-
land ibernommen. Die jungen Unternehmen aus
der Schweiz, und insbesondere aus dem Waadt-
land, stossen bei Investoren also zweifellos auf
grosses Interesse, wodurch sie wiederum der
Wirtschaft Auftrieb verleihen. Die Unternehmen
Nexthink und Kandou Bus sind zwei Beispiele fur
Einhorner, aus der ETH Lausanne entstanden sind.

SEIT UBER EINEM HALBEN JAHRHUNDERT EIN
VORBILD AVF DEM GEBIET DER ROBOTIK




Von avantgardistischer medizin
bis hin zu pflegeleistungen

Der Kanton punktet ebenfalls in den Bereichen
Gesundheit und Wohlbefinden. Er wird haufig als
«Health Valley» bezeichnet und verfugt — auch dank
seiner Forschungs- und Innovationszentren — Uber
ein begehrtes Know-how im Bereich der Biowis-
senschaften. In der Waadt sind knapp tausend Un-
ternehmen und Laboratorien in diesem Sektor tatig.
Und dank der Grindung neuer Start-ups und der
Ansiedlung auslandischer Unternehmen wachst
dieses Okosystem immer weiter. Das Universitétss-
pital des Kantons Waadt (CHUV) beschéftigt aus-
serdem hochqualifizierte Spezialisten und ist ein
renommiertes Bildungs- und Forschungszentrum.
Es entwickelt ehrgeizige Projekte, und seine Ar-
beiten geniessen internationale Anerkennung. Als
weltweiter Vorreiter in der Strahlentherapie zur Be-
handlung von Krebserkrankungen ist das CHUV im
Begriff, in Zusammenarbeit mit dem CERN und dem
Medizintechnikunternehmen THERYQ ein neues
revolutiondres Gerat zur Behandlung von Tumoren
zu entwickeln, die mit herkdmmlichen Methoden
nicht besiegt werden konnten.

Mit diesem Fortschritt baut der Kanton
Waadt seine Position als Referenz im Gesund-
heitswesen weiter aus. Die eher zuriickhaltend
auftretenden Privatkliniken bieten nicht min-
der fortschrittliche Behandlungsmethoden
sowie Erholungskuren an.

Zwar spielen Technologie und Innovation im Ge-
sundheitsbereich der in der Waadt eine bedeutende
Rolle, die Angebote zur Entspannung - als Saule
der seelischen Gesundheit — stehen ihnen jedoch in
nichts nach. Gibt es etwas Besseres als sich einen
entspannten Tag, einen erholsamen Aufenthalt oder
Wellnessbehandlungen in einem herausragenden
Rahmen zu gonnen? Dank ihrer Hotelinfrastruk-
tur prasentieren die Thermalbader von Yverdon-
les-Bains und Lavey-les-Bains ihren Kunden ein
ganzheitliches Angebot. Auch die Hotelpaléste sowie
Vier- und Funfsternehotels warten in ihren mo-
dernen Wellnessbereichen mit wahren Wohlftihl-
Oasen auf - das i-Tupfelchen fir jede Urlaubs- oder
Geschaftsreise.

(( DANK SEINER LAGE IM HERZEN DES HEALTH VALLEY PROFITIERT
DAS UNTERNEHMEN MEDTRONIC VON ALLEN KOMPETENZEN,
DIE ES WAHREND DES GESAMTEN LEBENSZYKLUS SEINER PRODVUKTE
BENOTIGT: VON DER KONZEPTION UBER DIE GESCHAFTSENTWICKLUNG ))
BIS HIN ZUR PRODUKTION.

ROB TEN HOEDT

EXEKUTIV-VIZEPRASIDENT & EMEA PRASIDENT
MEDTRONIC
VAUDAMBASSADEUR



Nervenkitzel und sportliches
vergniigen garantiert

Wenn es irgendwo auf der Welt einen Ort gibt, an
dem man seine Begeisterung fiir den Sport voll und
ganz ausleben kann, dann ist es das Waadtland.
Der Kanton ist nicht nur stolz, Athleten aller Ni-
veaus ideale Bedingungen fir die Austibung ihrer
Sportart bieten zu kénnen. Er ist auch eine Hoch-
burg des internationalen Sports. So haben sich,
ebenso wie das Internationale Olympische Ko-
mitee (IOC), viele Sportverbdande in Lausanne -
der olympischen Hauptstadt - oder an den Ufern
des Genfersees niedergelassen. Laut einer Studie
der Internationale Akademie fir Sportwissenschaft
und -technologie (AISTS) ist der von diesen Orga-
nisationen ausgehende Wirtschaftskraft zwischen
2013 und 2019 um 57% gestiegen.

«

UND DER WELT ZU BIETEN HAT.

JACKY DELAPIERRE

GRUNDER VON ATHLETISSIMA
VAUDAMBASSADEUR

SEIT BALD 50 JAHREN TRAGEN WIR ZUR
INTERNATIONALEN AUSSTRAHLUNG DES
KANTONS WAADT BEI. EIN BOTSCHAFTER DER
MARKE VAVD ZU SEIN, IST EINE EHRE UND EINE
PFLICHT! ES LIEGT UNS BESONDERS AM HERZEN,
FUR UNSERE EINZIGARTIGKEIT UND ALL DAS
EINZUTRETEN, WAS UNSER KANTON DER SCHWEIZ

In ihrem Kielwasser locken hochkaratige Sportve-
ranstaltungen jedes Jahr Unmengen von Besuchern
ins Waadtland. Das Vallée de Joux, Lausanne oder
Aigle rihmen sich zum Beispiel mit der Organisa-
tion des Triathlon International Vallée de Joux, des
Leichtathletikmeetings Athletissima, des internatio-
nalen Tanzwettbewerbs Prix de Lausanne und auch
der einen oder anderen Etappe der Tour de Romandie
oder der Tour de France. Tatsachlich sind die Waadt-
lander Velorouten durch Weinberge oder an Berghan-
gen entlang den Umweg wert!

Als Belohnung fiir seine Bemiihungen, den
Radsport sowohl im Spitzensport als auch als
Freizeitbeschidftigung oder als Fortbewegungs-
mittel weiterzuentwickeln, wurde der Kanton
im September 2022 im Ubrigen mit dem Label
UCI Bike Region ausgezeichnet.

DAS IM SEPTEMBER 2022
ERHALTENE LABEL
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Land voller kultur,
erbe und traditionen

Wer sich aufmacht, den Kanton Waadt zu erkun-
den, begibt sich auf eine wunderbare Reise, die alle
Sinne anspricht. Von Palmen bis hin zu Gletschern
ist die Region mit binnen klirzester Zeit erreichba-
ren Highlights gespickt, die man sich nicht entge-
hen lassen sollte.

Die sich im Lauf der Jahreszeiten verandernden
Landschaften bieten einen atemberaubenden
Kontrast rund um den abwechselnd ruhigen oder
sturmischen See, die mal zartgriin leuchtenden, mal
in goldenes Herbstlicht getauchten Rebstocke und
die steilen oder htigeligen Berge, die sich bei Ein-
bruch des Winters in einen weissen Mantel hullen.
Der Anblick dieses Naturwunders ist wie Balsam fur
die Seele. Gerne geniesst man diese Aussicht auch
an Bord eines Belle-Epoque-Schiffs, wahrend einer
Zugfahrt durch die Region oder wahrend eines Spa-
ziergangs entlang prestigetrachtiger Luxushotels
und alter Chalets oder bei einem Besuch in einem
der zahlreichen Schlésser und Museen des Kantons.

Das neue Lausanner Kunstviertel Plateforme 10, das
immersive und unterhaltsame Museum Chaplin’s
World, das Schloss in Chillon, das Schweizerische
Nationalmuseum, das grosste Susswasser-Aqua-
rium Europas AQUATIS und auch das Erlebnis- und
Freizeitzentrum EXPLORIT sind nur einige der vie-
len Moglichkeiten, um auf spielerische Weise etwas
dazuzulernen. Der Kanton Waadt verfugt tiber eine
reiche Geschichte, kunsthandwerkliche Schatze und
ein beachtliches Know-how. Das Vallée de Joux als

Waadtlander Wiege der hohen Uhrmacherkunst
oder das Pays-d’Enhaut und seine aussergewohnliche
Berglandschaft sind einpragsame Beispiele daftr.

Die Stadt Lausanne hat sich ihrerseits seit
vielen Jahren auf die Fahne geschrieben, die
anspruchsvolle und vielfdltige Kunstszene zu
entwickeln und zu fordern.

Ihre Massnahmen wurden im Fruhjahr 2022 bei
den Leading Culture Destinations (LCD) Berlin
Awards mit dem Preis fur die beste aufstrebende
Kulturstadt «Best Emerging Culture City» belohnt.
Lausanne zahlt 2023 laut dem amerikanischen Ma-
gazin Forbes und der The New York Times zu den
besten Reisezielen, mit einer besonderen Erwah-
nung des Museumszentrums Plateforme 10. Eine
grossartige Anerkennung fur alle, die sich im und
fir den Kanton einsetzen!

ing Culture Des inations
Berlin Awards 2022
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Die Genferseeregion war bereits zu Zeiten der
Romer beliebt. Als wahrer Dreh- und Angelpunkt
des internationalen Handels uberzeugte sie auch
durch ihre Schonheit und die hier herrschende
Lebensqualitat. Davon zeugen die zahlreichen
Ruinen der in jener Epoche errichteten Villen. Der
hoéchstwahrscheinlich von den Romern eingeftih-
rte Weinanbau stellt bis heute einen wichtigen
Faktor des sozialen, wirtschaftlichen und kultu-
rellen Gefliges des Waadtlands dar. Sein Gebiet
zahlt sechs Weinbaugebiete und acht kontrollierte
Ursprungsbezeichnungen (AOC).

Die Weinberg-Terrassen von Lavaux gehoren
ausserdem zum Welterbe der UNESCO.

LAUSANNE

giesi Weinregione\/q blizlaubelg/r\lf d.ie Bes;(l;hir:innen GEHb'RT 2U DEN
urch eine grosse Vielfalt an Wein- und Rebsorten. A

Die bekannteste untern ihnen ist der Chasselas 52 SCHONSTEN
(Gutedel). Aus der goldenen und aromatischen RE/ISEZIELEN 2023
Traube entstehen kristalline Weissweine, die
sowohl zu einem Felchenfilet aus dem Genfersee
als auch zu einem Stuck Etivaz AOP oder Vache-
rin Mont d’'Or AOP, zwei Waadtlander Kasespezia-
litdten, geschatzt werden. Die lokalen Handwerker
bereiten auch kostliche Wurst-, Backerspazia-
litditen und Feingebacke mit den Produkten aus
einem blihenden landwirtschaftlichen Gebiet zu.
Der Kanton beherbergt ebenfalls die schweizweit KONTROLLIERTE

grosste Anzahl an Restaurants, die von den pres- AOC-URSPRUNGS-

tigetrachtigen Restaurantfihrern Guide Miche- BEZEICHNUNGEN

lin und Gault-Millau ausgezeichnet wurden. Die - B

Spitzenkoche sind sich der reichhaltigen Viel- La Cote AOC

falt des Waadtlands bewusst und es liegt jh- -@VauxA0C

nen viel daran, die traditionellen Produkte und — f)\\

Berufe der Region in ihren Gerichten zur Gel- calamin Grand Cru AOC —= LAVAUX

. ===
tung zu bringen. Dezaley Grand Cru AOC ~ _ EN TERRASSES

ASSOCIATION LAVAUX
PATRIMOINE MONDIAL

The New York Times
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(( IN UNSEREM KANTON HABEN WIR SEHR HOCHWERTIGE
PRODUKTE. E£S IST MEINE PFLICHT, SIE ZU BEWERBEN
UND INS RAMPENLICHT 2ZU RUCKEN.

FRANCK GIOVANNINI
CHEFKOCH DES <«RESTAURANT DE L'HOTEL DE VILLE> IN CRISSIER




Waadtlander produkte,
einfach mehr geschmack

Das flir die hiesigen Produkte werbende Label VAUD
CERTIFIE D’ICI bedarf keiner langen Erkldrung.
Sein Ziel: Die Unterstutzung des Know-hows der
lokalen Produzent:innen, um den Konsument:innen
das Beste aus dem Waadtland bieten und gleichzei-
tig die Nachhaltigkeit férdern zu kénnen.

Um fir das Label in Frage zu kommen, mussen sich
die Produkte - Obst, Gemiuse, Kase, Wurst- und
Backwaren, Konfitiiren, Ole, Getranke, Gewirze
usw. — als vertrauenswiirdig erweisen. Mit anderen
Worten: Sie mussen aus Waadtlander Zutaten im

Kanton Waadt hergestellt werden. Das Label steht
fir kurze Transportwege, Authentizitit und
die Riickverfolgbarkeit der Produkte.

Im Rahmen der von der Marke VAUD eingegange-
nen Verpflichtungen wird alles darangesetzt, die
zertifizierten Produkte zu bewerben, sie leicht zugan-
glich zu machen, den Bekanntheitsgrad des Labels
sowie die Sichtbarkeit der Angebote zu erhdhen
und Geschaftsmoglichkeiten zu erschliessen. Die im
Herbst 2022 durchgefiihrte Kampagne «Local par
amour» (Lokal aus Liebe) zeigt ein Beispiel.

Die langfristig angelegten Partnerschaften mit den ver-
schiedenen Branchenakteur:innen ermdglicht es dem
Label, sich bei den Vertriebskandlen fur Lebensmittel
im Gross- und Einzelhandel zu positionieren. Das erof-
fnet nicht nur den Erzeugern neue Absatzmoglich-

VAUD.CH/TERROIR

keiten, sondern erleichtert den Kosument:innen und
Unternehmen auch den Zugang zu lokalen Produkten.

Seit 2021 wurden rund 60 der in Zusammenarbeit
mit der ETH Lausanne und Dallmayr konzipierten
VAUD-Automaten in Unternehmen sowie an strate-
gischen Orten im Kanton aufgestellt. Sie bieten ein
Sortiment aus lokalen, nachhaltigen und qualitativ
hochwertigen Produkten. Das Konzept erwies sich
als sehr erfolgreich und wird im Rahmen des «En-
joy local»-Projekts nunmehr in der ganzen Schweiz
umgesetzt. Um die regionale Vielfalt unseres Landes
zu fordern, kommen die Produkte aus verschiedenen
Regionen der Schweiz.

Bis dato wurden 160 Produzent:innen und iiber 1600 Pro-
dukte mit diesem Label ausgezeichnet. Ziel ist, das Sorti-
ment noch weiter auszubauen.

VAUDE]

regioe«garantie

ES BEGINNT HIER

s | VAUDE


https://www.vaud.ch/de/terroir/

BEOBACHTUNGSSTELLE UND NACHHALTIGKEIT

Die Datenwissenschaft erlebte in den vergange-
nen Jahrzehnten einen riesigen Aufschwung. Wer
sich an Daten orientiert, kann auf beobachtete En-
twicklungen mit Sicherheit angemessen reagieren.
Dafir muss man aber auch auf die notwendigen
Daten zugreifen kénnen. Das Tourismusbiiro des
Kantons Waadt ist sich seiner Verantwortung als
Dachorganisation aller Waadtldnder Reisedestina-
tionen bewusst und hat 2018 in seinem Bestre-
ben, den vom Kanton identifizierten touristischen
Herausforderungen (PADE 2012-2017) gerecht zu
werden, zusammen mit den touristischen Partnern
seine eigene, heute unter dem Namen Observatoire
de Vaud Promotion bekannte Beobachtungsstelle
fur den Tourismus geschaffen.

Ihre Aufgaben: Die Erhebung von Daten und die
Erstellung von aussagekraftigen Statistiken, die
einerseits den Bediirfnissen interner Dienststellen
und externer Partner von Vaud Promotion ents-

die Tourismusstrome zu beobachten und
zahlenmassig zu erfassen

das Verhalten und das Profil der Kund:innen
zu analysierens

Die Beobachtungsstelle fiuhrt in der Regel
Langzeitstudien durch, erfasst aber auch Daten «in
Echtzeit», beispielsweise bei Veranstaltungen wie
dem Tulpenfest (siehe Kasten). Schnell verfiigbare
Ergebnisse erlauben es, eine Veranstaltung zu
bewerten und Ansatzpunkte flir Verbesserungs-
massnahmen zu finden.

Im Einklang mit der Vision von Vaud Promotion
richtet die Beobachtungsstelle ihre Aktivitaten
auf mehr Interdisziplinaritat aus. Sie wird selbs-
tverstandlich immer noch in enger Beziehung zu
den Reisezielen stehen, sich aber auch, nach Be-
darf, um die anderen Branchen kiimmern, die die
Vielfalt des Kantons ausmachen.

Nachhaltigkeit: das oberste
gebot in der strategie von
vaud promotion

Als Unterzeichner der Nachhaltigkeits-Char-
ta des Schweizer Tourismus im 2009 und In-
haber des EcoEntreprise-Zertifikats seit 2012
hatte das Tourismusbiiro des Kantons Waadt
richtig erkannt, dass die Zukunft nachhaltig
sein oder andernfalls nicht existieren wtrde.

Die voller Stolz in seine Fussstapfen getre-
tene Vereinigung Vaud Promotion hat die
EcoEntreprise-Zertifizierung vor kurzem
erneuert. Damit erreichte sie im Mai 2021
das «Level III - leading» von Swisstainable
als einem Programm, das das Schweizer
Engagement auf diesem Gebiet auf der
ganzen Welt bekannt machen mochte.

Konkrete fallstudien

OFFENE WEINKELLER

Zusammenarbeit mit der Lausanner
Universitat UNIL und dem Waadt-
lander Weinverband (OVV) zur Be-
fragung der Besucher:iinnen, um
Starken und Verbesserungsmoglich-
keiten zu ermitteln.

TULPENFEST

Bei der Frequenzmessung 2022
wurden 225 000 Besucher ermit-
telt — mehr als doppelt so viele wie
erwartet — was einer Steigerung
von 11% gegenuber 2021 ents-
pricht und dem Tulpenfest zu einer
breiten Medienprasenz verhalf.

Le vrai succes de

la tulipe enfin revéle

[EGETAE] Les floralies ont servi d'écrin pour mener une expérience pilote en collaboration avec Vaud Promation.
Des putils de comptage ont 4@ testés afin de mesurer 'affluence. Et les résultats sont surprenants.

Sie bemuht sich nun, die Nachhaltigkeit
bei den verschiedenen Vertreter:innen des
Kantons zu fordern und ermutigt sie, selbst
Teil dieses Programms zu werden, das ein

nutzliches Marketingtool darstellt.
(( UNSERE PARTNER HABEN KEINE ZEIT, UM KOMPLIZIERTE DATEN

ZU ANALYSIEREN. WIR MUSSEN IHNEN NUTZLICHE QUANTITATIVE
INFORMATIONEN IN EINER EINFACHEN FORM UBERMITTELN, DIE ))

prechen, und die andererseits Uberlegungen néh-
ren und Entscheidungsgrundlagen bieten kénnen.
Konkret geht es darum,

FAN CARDLINE CERRARD=L ALTE OH

Cola faisarl cinquants b [ERG

oo esait qu'll y avait plas O il
de BOOM) persaesps.  PNRETEG e iy LSBT e ]
il Failait ge'ca compte! o »

SCHNELL VERSTANDEN UND SINNVOLL GENUTZT WERDEN KONNEN.

FLORENCE WARGNIER

LEITERIN BEOBACHTUNGSSTELLE UND NACHHALTIGKEIT
VAUD PROMOTION
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UNSERE DESTINATIONEN

LAUSANNE

Olympische Museum
Akademische exzellenz

Kultur
Schifffahrtsgesellschaft (CGN)

MONTREUX RIVIERA

Schloss Chillon
UNESCO-weinterrassen Lavaux
Chaplin's World

Montreux Jazz Festival

MOB - GoldenPass




PAYS D’ENHAUT - ROSSINIERE
CHATEAU D°OEX - ROUGEMONT

Historisches Erbe scherenschnittkunst
Internationales Ballonfestival

AIGLE - LEYSIN - COL DES MOSSES

Schloss, Rebbau- und Weinmuseum
Welthauptstadt des radsports
Natur und gebirge

VILLARS - GRYON - LES DIABLERETS - BEX

Glacier 3000
Natur und gebirge




NYON REGION

Historische Stadt, romisches Erbe
Weinbaugebiet la Cote
Wanderungen

MORGES REGION

Tulpenfest
Natur

VALLEE DE JOUX

Uhrmachererbe
Natur
Sportliche aktivitdten




YVERDON-LES-BAINS

Thermalquellen

HEIG-VD

Outdoor-aktivitaten und Wintersport
Regionalprodukte und Weintourismus

Regionale spezialititen
Outdoor-aktivitiaten

MOUDON REGION

Regionale spezialitidten
Freizeitangebote fiir die ganze Familie

PAYERNE REGION
Abteikirche
Natur

Arena und romisches Erbe
Lebenskunst
Hauptstadt des Pferdes
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STRUKTUR

Zur Erfullung ihrer Aufgaben kann sich die Vereinigung Vaud Promotion auf ein fachkundiges,
motiviertes und solides operatives Team aus rund 30 Personen unter der Leitung von Florence Renggli
verlassen. Sie wird von einem funf- bis achtkdpfigen Vorstand geleitet, dessen Prasident vom Staatsrat
bestimmt und von der Generalversammlung der Vereinigung bestatigt wird. Diese ernennt auch die

Mitglieder der Markenkommission.

Vorstand und geschiftsleitung

Der von Michel Rochat, dem ehemaligen CEO der
Gruppe EHL Hospitality Business School und Pra-
sidenten des Waadtlander Weinverbands OVV
geleitete Vorstand von Vaud Promotion umfasst
eine Reihe von beeindruckenden Personlichkeiten
mit viel Know-how und unterschiedlichem Hin-
tergrund. Sie alle mochten sich in diesem fur die
Strategie, die Entscheide und die Aufsicht von
Vaud Promotion zustdandigen Organ engagieren.
Der Vorstand trifft sich zu funf bis sechs Sitzun-
gen pro Jahr. Seine wichtigste Ansprechpartnerin
fur die Umsetzung aller operativen Belange ist
Florence Renggli als Geschaftsleiterin von Vaud
Promotion.

Markenkommission

Unter dem Vorsitz der Prasidentin Chantal Baer als
Mitbegrunderin der Agentur Swiss House of Brands
bestatigt die Mlarkenkommission im Auftrag des Vors-
tands alle administrativen Belange der Marke VAUD.

Es obliegt ihr unter anderem, die Unternehmen und
Einrichtungen herauszufiltern, die die fur die Erlan-
gung des Labels VAUD AMBASSADEUR noétigen
Kriterien erfillen. Vier Mitglieder der Kommission
werden aus den Reihen der Vereinigung vorgeschla-
gen und spiegeln somit die Vielfalt der mit dem
Label VAUD zertifizierten Botschafter:innen und
Produzent:innen wider.

Die anderen funf Mitglieder — darunter die Prasiden-
tin oder der Prasident — werden vom Department
fur Wirtschaft vorgeschlagen.

(( DIE VIELFALT DER IM VORSTAND VON VAUD PROMOT/ION
VERTRETENEN PROFILE SICHERT IHM EINEN GENAVEN UND ZUGLEICH
GANZHEITLICHEN BLICK AUF DIE STARKEN UND VORZUGE DER
WAADTLANDER UMWELT, DIE WIR BEWERBEN MOCHTEN. ))

MICHEL ROCHAT

PRESIDENT DU COMITE DIRECTEUR
VAUD PROMOTION

Michel Rochat

Vorstandsprasident

von Vaud Promotion

Chantal Baer

Mitbegriinderin von

Swiss House of Brands

Guillaume Le Cunff

CEOQ Nestlé Nespresso

Luc Thomas

Direktor Prometerre

= -
Jean-Marc Udriot

Vize-Préasident von Vaud Promotion

Gemeindeprasident von Leysin

i

Kathryn Bradney Paul Bulc

Kinstlerische Leiterin und Exekutiv-  Prisident des Verwaltungsrates

direktorin des Prix de Lausanne der Nestlé AG

-

Nathalie Seiler-Hayez Christoph Sturn

CEO Swiss Deluxe Hotels Prasident der Vereinigung der

Tourismusorganisationen des
Kantons Waadt

Florence Renggli

Geschéftsleiterin

von Vaud Promotion

VORSTAND VND

GESCHAFTSLEITUNG
VON VAUD PROMOTION
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CONTACT

o d Quellen fiir die Zahlen und Statistiken:
ﬁ in . 4 #myvau - Kanton Waadt

- STV - Schweizer Tourismus-Verband

Weitere Informationen sind auf Vaud Promotion - Innovaud -

. e Ta1s - Lausanne Olympic Capital
unseren Websites erhaltlich Av. Général-Guisan 48 | 1009 Pully - BFS - Bundesamt far Statistik
VAUD: vaud.ch media@vaud-promotion.ch - HESTA - Beherbergungsstatistik

- OVV - Waadtliander Weinverband (Office des Vins Vaudois)
- Schweiz Tourismus

Tourisme: myvaud.ch +41 21 613 26 16



mailto:media@vaud-promotion.ch
https://www.vaud.ch
https://www.myvaud.ch/fr/
https://www.facebook.com/myvaud
https://www.instagram.com/myvaud/
https://www.linkedin.com/company/vaud-promotion/
https://twitter.com/myvaud

